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EINWOHNER IM EINWOHNER
EINZUGSGEBIET HAMBURG

839.551 1.899.462

ANFAHRTSWEG EINWOHNER EINZUGSGEBIET

46.061 im Kerneinzugsgebiet
377.939 im Naheinzugsgebiet

‘ 15 bis 30 Min. 41 5.551 im Ferneinzugsgebiet

© Michael Bauer Research GmbH, Nuirnberg, 2019 - .
Esri, Garmin, FAO, NOAA|

Gopyright © Esri. All rights reserved.

Hamburger Meile Hamburg



IN BEST
LOCATION

DIE HAMBURGER MEILE BEFINDET SICH IM STADTTEIL BARM-
BEK-SUD.

electrum

Im direkt angeschlossenen Parkhaus stehen ausreichend Park-
platze zur Verfligung.

2,
BN Theater an der]
U% MarschnerstraB
%

Mit dem Auto ist das Center sehr gut Uiber die Bundesstral3en B 5
und B 434 zu erreichen.

Die Hamburger Meile liegt direkt zwischen den U-Bahn-Haltestel-
len Mundsburg und der Hamburger Stra8e der Linie U3. Direkt
vor dem Center befinden sich die Bushaltestellen der Linien 25,
37,172,173 und 261.

'min, FAO, NOAA

Copyright@Esri. All rights reserved.
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OUR CUSTOMERS - A

67MIN 1 8.261
CHARAKTERISTIK GESCHLECHT EINKOMMEN —

« Genussvoll 90 % Frauen @ 2.154 € & VERWEIL- BESUCHER
32 O/o . Shoppen als DAUER PRO TAG

Belohnung @
+ Entspannt k,

CHARAKTERISTIK GESCHLECHT EINKOMMEN é ; 0 /0

- Spaflorientiert 72 % Frauen @ 1310€

1 5 O/o - Jugendlich
+ Preisbewusst 9 @

STAMMKUNDEN

o~

C:H

CHARAKTERISTIK GESCHLECHT EINKOMMEN 1 1 2
« Familienorientiert 54 % Manner @ 3.247 € e e

14 0/0 : Z:Eé)tpen als Gesamt- EINZELHANDELSKAUF- EINZELHANPELS-
o d é KRAFT ZENTRALITAT

© Kantar TNS, 2017

Segmentierung von Kundengruppen auf Basis einer mit dem Marktforschungsinstitut Kantar TNS durchgefiihrten Studie, die

demographische Daten mit Angaben tber das Kaufverhalten verbindet. Auf dieser Grundlage, verkniipft mit Informationen aus

den Kundenbefragungen, kénnen centerspezifische Shopper-Typen identifiziert und passgenaue Angebote entwickelt werden.
www.ece.de/studien
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www.ece.com

IMPRESSUM
Inhaltlich verantwortlich: ECE Marketplaces GmbH & Co. KG, Heegbarg 30, 22391 Hamburg, www.ece.com

HAFTUNGSAUSSCHLUSS

Bei dieser Broschiire handelt es sich um eine Informationsbroschiire, sie stellt kein vertragliches Angebot dar. Die Angaben zum
Einzugsgebiet und zur Verkehrsanbindung beruhen entsprechend den jeweiligen Hinweisen zum Teil auf Gutachten, Informationen und
Programmen Dritter. Die entsprechenden Angaben und Abbildungen sind vor Verdffentlichung dieser Broschiire geprift worden. Eine
Gewadhr fur die Richtigkeit und Vollstandigkeit der den Auswertungen zugrundeliegenden Informationen und Methoden kann dartber
hinaus nicht ibernommen werden. Alle Angaben in dieser Broschiire haben den Stand 10.10.2023, zwischenzeitliche Anderungen sind
moglich.



ECE MARKETPLACES

Als langfristiger Partner erschaffen wir Shopping-, Arbeits- und Wohnwelten

am Puls der Zeit, die Menschen begeistern, inspirieren und ihnen Raume zur
Entfaltung bieten. Dabei denken wir stets einen Schritt voraus, bringen unter- 33 3 Mrd € 2 0 0
schiedliche Nutzungsarten unter ein Dach und setzen mit unseren innovativen L N e
Serviceleistungen neue Standards in der Immobilienwelt. ASSETS UNDER CENTER IM
MANAGEMENT MANAGEMENT
€ 22,7 Mrd.
EINZELHANDELSUMSATZ
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b > i CREATING SPACE.
-- IEEEEssssssssssssnsssssnssm——— INSPIRING PEOPLE.
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